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Résumé: 
 Une innovation de commercialisation est les nouvelles tendances 

qui sont devenues des organisations modernes comptent sur eux pour 
introduire de nouveaux produits en ligne avec les besoins et les désirs des 
consommateurs pour. Satisfaire les consommateurs mieux que ses 
concurrents grâce à l'ingéniosité dans l'identification et la satisfaction des 
besoins et des désirs de précision, et l'alignement entre eux et les capacités 
et le potentiel de l'organisation, vise également les organisations reposent 
sur le marketing de l'innovation afin de promouvoir la compétitivité de la 
vigilance de l'organisation  et convient de noter ici que la présence de 
cellules réveil compétitivité est l'une des caractéristiques de l'entreprise 
moderne, leur permettant de se comparer à leurs concurrents et leur 
permettre d'identifier les gains des avantages concurrentiels afin de 
développer et lorsque d'autres fonctionnalités essaient de Tqtansh pour 
couronner le leadership sur le marché permanent dans le secteur dans 
lequel elle opère  à la Fondation cherche Saidal de s'appuyer sur cette 
innovation marketing de portail pour les établissements étrangers 
compétitifs et à atteindre cette compétitivité de la Fondation Awakening. 
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Mots clés: l'innovation, l'innovation marketing, la compétitivité de la vigilance  de la 
technologie de vigilance.  
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