
204

Résumé 



205

       L'étude vise à analyser l'importance du thème du marketing dans le 
domaine des services d'assurance en raison de son rôle efficace dans la 
réussite des politiques des compagnies d'assurance à long terme  à la 
lumière de l'intense compétition que vous connaissez aujourd'hui, et a été 
le lieu d'assurance algérienne mandat de Tissemsilt de l'étude, qui s'avèrent 
nécessaires pour le développement de méthodes pour fournir des services 
en fonction de ce qui est compatible avec les exigences des clients, et la 
commercialisation de leurs produits et ainsi que de nouveaux produits, et a 
atteint l'étude d'un ensemble de résultats indiquent que l'Agence attention à 
cet aspect, mais il ya un certain manque de sensibilisation de l'assurance, 
en raison de la culture de l'assurance pour le consommateur En outre, 
l'Agence d'assurance algérienne mandat est un non-indépendants doivent 
promouvoir leurs produits, mais cela n'élimine pas l'idée que la mère 
d'assurance algérienne parmi les compagnies d'assurance les plus privés 
qui rivalisent avec les autres et occupe une position haute, et a conclu 
l'étude de fournir des recommandations qui peuvent être contribuer à 
l'amélioration de l'idée de produits d'assurance de marketing et de la 
possibilité de développer
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