
 

1 

 دراسة��ي��ساليب��قناعية.......... الحم�ت��ع�مية�

  "حملة��يادي�البيضاء" 

 _"أنموذجا" برنامج�ا*رأة�النموذج_

  

  بورقعة�سمية: الدكتورة

  -الجزائر��- �ع�م�و�تصال�جامعة�عنابة�قسم�

Soumayapresse@yahoo.fr:ونيNOيد��لكNQال 

 

  :ملخص�الدراسة

تبحث�هذه�الدراسة�فيمدى�اعتماد�الحم�ت��ع�مية�ع
ى��ساليب�

�من� �ا&كونة �القصدية �العينة �لذلك �فأستخدمت �مضامي12ا، �قناعية5ي

متخذة�منهج�ا&سح�الوصفي�-�يادي�البيضاءحملة��–تسعحلقات��و:ى�ل89نامج

�البحث�عن� �موضوع �وأوصاف�الظاهرة �البيانات، �جمع �1Vدف�إ:ى �الذي الجزئي

  .طريق�توظيف�أداة�تحليل�محتوى�ا&ادة�السمعية�البصرية

�الحم�ت� �5ي ��قناعية ��ساليب �توظيف �أن �إ:ى �الدراسة وخلصت

cى�ا&ضمون�أك
�8من�الشكل،�لكن�هذا�يبقى�مرهونا��ع�مية�يعتمد�إ:ى�حدّ�ما�ع

�من� �إبرازه �إ:ى �سعت�الباحثة �وهو�ما �الحملة، �تروج�لها opطبيعة��فكار�ال� ع
ى

  .خ�ل�الدراسة�الحالية

 .الحم�ت��ع�مية،��ساليب��قناعية�،�حملة��يادي�البيضاء:الكلمات�الدّالة
Résumé de l’étude: 
Cette étude examine la mesure dans laquelle les compagnes 

médiatiques sur les méthodes de persuasion dans ses 

implications, utilisées pour cet échantillon de l’intentionnalité 

constitué de neuf premiers épisodes de l’émission – la compagne 

des mains blanches- poursuite d’une méthode d’enquête 

descriptive qui vise à recueillir des données et description du 

phénomène en question, en utilisant la teneur en matière d’outil 

d’analyse audio-visuel. 



 

2 

L’étude a conclut que utilisant des méthodes de persuasion dans 

des compagnes médiatiques, elle dépend dans une certaine 

mesure  de la forme beaucoup plus, mais cela dépend de la 

nature des idées promues par la compagne. Et c’est ce qui est 

mis en évidence dans l’étude actuelle.  

Mots clés : Les compagnes médiatiques, les méthodes 

persuasives, la compagne "des mains blanches". 

 

  : ا*قدمة

�أو� �با&شك�ت�ا&وجودة للحم�ت��ع�مية�دور�هام�5ي�توعية�الجمهور

�بال8vويج�لuفكار�أو�الخدم �فتقوم �ا&جتمع، �5ي �سوف�توجد op1دف�إ:ى�الx� opات�ال

�1yذا� �ا&تعلقة �القضايا �وإثارة �أو�تطويره �مشك�ته، �ع
ى �والقضاء �ا&جتمع تنمية

التطوير�أو��ص�ح،�ح��pأصبحت�من�أهم�النشاطات�{جتماعية�&عالجة�القضايا�

�الثقافية �السياسية، �{جتماعية، �{قتصادية، ��صعدة �كل �عملية�. ع
ى وتعد

ت�ال�opت89ز�5ي�مختلف�ميادين�الحياة،�فلكي�تُبَلِغَ�فكرة�ما�5ي��قناع�من�أهم�العمليا

�الحم�ت� �وت89ز�أهمية��قناع�5ي أي�ميدان��بد�من�بذل�جهد�5ي�عملية��قناع،

�تغي��8 �1yدف �السبل �ا&وظفةبأفضل ��قناعية، ��ساليب �خ�ل �من �ع�مية

�أو�لفت�ان �أو�بناء�إتجاهات�جديدة، تباه�الجمهور�ا&س�1دف�اتجاهات�الرأي�العام،

  .نحو�قضية�معينة

�الحم�ت� �كانت �الغالب �ففي �ا&ختلفة، �و�قضاياها �ا&رأة �يخص وفيما

�ع�مية�ا&وجهة�لها�مقتصرة�ع
ى�الجانب�الص�ي،�أو��نجابي،�أو�العنف��سري،و�

�لكن�5ي��ونة��خ�8ة�إمتد�إهتمام�وسائل��ع�م�العربية�ا&كتوبة�م12ا�و�السمعية

�قضايا� �&عالجة �با�ستمرارية �تتسم �ثابتة �و�أبواب �مساحات �بتخصيص البصرية

�النسوي  �الجمال،�بداع �كالتعليم، �...متنوعة �البيضاء–الخ،و�برزت�حملة - �يادي

�و� ��ع�مية �الوسائل �كافة �لها �جندت �العربي �الوطن �5ي �إع�مية �حملة كأك89

�الف �قنواته �بكافة �التلفزيون �وبخاصة �ا&بذولة،��تصالية، �الجهود �وفق ضائية

والتطلعات�ا&ستقبلية�مركزة�ع
ى�الدعم،�وا&ناصرة،�ورفع�مستوىوعيا�فراد�تجاه�

  .هذه�القضايا

�التلفزيونية�ال�opتسجل� �من�أهمية�الحم�ت��ع�مية��سيما وانط�قا

�و�ضرورته ��قناع �ا&جتمع،أين�تظهرأهمية �5ي �ال8vبوية،و�التعليمية �حقيقةفاعلي�1ا
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ا&لحة�لزيادة�تأث��8و�فعالية،و�من�هذه�ا&نطلقاترأت�الباحثة�ضرورة�تسليط�الضوء�

ع
ى��ساليب��قناعية�5ي�الحم�ت��ع�ميةا&ستخدمة�بغرض��قناع�من�خ�ل�

� �حملة �5ي �البيضاء-�فكار�الواردة �حلقات�-�يادي �مضام�ن �بعض �ذلكبتحليل و

�النموذج-برنامج� �إع�مييعالج��التلفزيوني�-ا&رأة � �برنامج � �و�أضخم �أول الذي�يعد

  .قضايا�ا&رأةبعديد�من�الرؤى

  :�شكالية

��فكار� �من �العديد �ظهور �إ:ى �ا&جتمعات �5ي �ا&تسارعة ��حداث تؤدي

�فائدة� �تحقيق �إ:ى �يؤدي �الذي �بالشكل �و�مساير1xا �فهمها �يحتاج opال� وا&فاهيم

��ف �وكذا �وا&ؤسسات �ا&جتمعات �لهذه �العلمية�ملموسة �التطورات �وبسبب راد،

�ا&حققة� �الواقعية �و�ليات �الخطط �تحديد �من ��بد �كان �ا&ت�حقة والتكنولوجية

�والسلوكية� �الفكرية ��نماط �5ي �تعدي�ت ��ية �و�يجابية �ل£ثار�السلبية وا&حددة

لuفراد�وا&ؤسسات�سواء�بسواء،�وبسبب�توا:ي�ا&ستجدات�ا&ؤثرة�ع
ى�حياتنا�برزت�

�التطورات،�أه �هذه �بسبب �الحاصل �التغي��8{جتما¤ي �مضمون �اتجاه �تحديد مية

الكث��8من�الحم�ت��ع�مية�ال1x�opدف�إ:ى�ترويج��فكار��21فظهرت�5ي�بداية�القرن�

وتغي��8{تجاهات�وتعديل�السلوك،�ح��pأصبحت�هاته�الحم�ت�أحد�سمات�العصر�

 �� �لتوعية �اجتماعية �مسؤولية �من �تحمله �تجاه�&ا �وتغي��8أفكارهم �وتوج¨1هم فراد

�فالحم�ت� ،oأو�العالم� �ا&ح
ي �ا&جتمع �5ي �ا&همة �و�شكاليات �القضايا الكث��8من

{تصال،�الرأي�العام،�الع�قات�: �ع�مية�مزيج�تفاع
ي�ب�ن�أربعة�عناصر�إع�مية

  .العامة،��ع�م

� �البيئة �عن �ا&ع89ة �{تصالية �الوسائل �أنجع �من �تعد {جتماعية�إذ

�سلوكية� �أنماط �لتعديل �ملحًا، �أمرًا �إل¨1ا � � �الحاجة �تعد �لذا �للجمهور، والثقافية

�كم� �وسط �يوميا ��فراد �يعيش �حيث �ا&تقدمة، �الدول �5ي �واضحا �ذلك ويظهر

هائلومتنوع�من�الحم�ت��ع�مية،�ال�opتس�1دف�فئات�معينة�من�الجماه�8،�قصد�

1yتلحق�� �قد opوذلك�عن�طريق�ا&ضام�ن�والرسائل�توعي�1م�با�خطار�ال� م�الضرر،

�منظمة� �إقناعية �عملية o°ف� �وبالتا:ي �ا&ختلفة، ��تصالية ��ع�مية والوسائل

  .ومنسجمة�تقوم�1yا�العديد�من�ا&ؤسسات��أو�الهيئات�أو��فراد

ويُعد��قناع�من�ب�ن�أهم��ساليب�والتقنيات�التواصلية�ال�opابتكرها��نسان��ول�

فاعل�والتواصل�مع�أبناء�جنسه،�باعتباره�فطرة�إنسانية�جُبِلَ�عل¨1ا�للتواصل�مع�للت
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��قناعية� �بأساليبه �والر²ي �تطويره �ع
ى �ومدفوعا �مرغما �نفسه �وليجد غ�8ه،

ا&ختلفة،�وال�opتراوحت�ب�ن�الحيلة�والذكاء�والجدل�و{ستمالة�والتأث��8وغ�8ها�من�

فن�التأث�5�8ي�عواطف�ووجدان�وعقول��″:ع�هو�فنون��قناع��خرى،�وعليه�فا�قنا

�أو� �أو�رأي �نحو�قضية �واستمال�1م �الناس �من �أو�فئة �فصيل �دفع �1yدف �خرين

أحد�ا&تخصص�ن�5ي�فن��قناع�ع
ى�أهمية�هذا�الفن�" فيستنجز" و�يؤكد.مسألة�ما

� �باعتبارها �لuفراد �ا&عتقدات�و�راء �إحداث�التغي�5�8ي �5ي �دوره معيارا�بال8vك�¶�ع
ى

��قناع �عملية �نجاح �ع
ى �للد�لة ″كافيا
�بمباحث�)1( �يv¶ايد �{هتمام �بدأ �وقد ،

�والشيوعية� �والفاشية �النازية �الدعاية �وبروز�تأث�8ات �صعود �منذ �وأساليبه �قناع

�الحرب� �وأثناء بيل
ُ
�أك�89ق �اهتماما �وعرف ��و:ى، �العا&ية �الحرب �مع والصهيونية

�تجدر��  �وما �الثانية �السيا�o¹ºالعا&ية �التسويق �ورموز �خ89اء �أن �إ:ى �إليه شارة

يلجؤون�إ:ى�استعمال�ش��pطرق�وأساليب��قناع�خ�ل�حم�1xم��ع�مية�1yدف�

�إيديولوجيات�وأفكار� �من �صوابا، �يعتقدونه �ما o¼تب� �ع
ى �وحمله �الجمهور التأث�5�8ي

  ...ومشاريع�

� �تناولت opال� �و�بحاث �الدراسات �هذه �مثل �ع
ى مجا�ت�وا&�حظ

�ساليب��قناعية�أ¾1ا�لم�تقتصر�ع
ى�تناول�مجال�التسويق�السيا�o¹ºفحسب،�بل�

امتدت�وتوسعت�وتعمقت�إ:ى�سائر�ا&جا�ت،�كمجال�علم�النفس�العام،�و�شهار،�

�التسويق� �مجال �وإ:ى �والتسهي�ت، �و�فكار�والخدمات �والبضائع �السلع وتسويق

جتما¤ي،�وغ�8ه،�وعليه�فإن��قناع�والتأث��8قد�الثقا5ي�وطريقة�العيش،�والتسويق�{ 

وُظف�5ي�الكث��8من�برامج�الحم�ت��ع�مية،�وكان�له�الدور��ك5�89ي�توجيه�الرأي�

وعليه،�فإن�الحم�ت�ال�opتقوم�1yا�ا&ؤسسات�. العام،�وقولبة��فكار�وتغي��8السلوك

�أو�الس �وسائل��ع�م�ا&كتوبة، �تب1Áا opأو�السمعية�البصرية�أو��فراد�وال� �- معية،

��بد�أن�تعتمد��- سواءً�كانت�هذه�الحم�ت�نفسية،�اجتماعية،�سياسية،�اقتصادية

�الدقيقة� �ا&علومات �ع
ى �ويتأسس �يستند �الذي �الدقيق، oالعلم� �التخطيط ع
ى

�أية� �أن �فض��ع
ى �ا&وضوعية، �تتم�¶�بقدر�كب��8من opوال� �الثقة �العالية والحقائق

x� �إع�مية �واضحة�حملة �اس8vاتيجية �ع
ى �تقوم �أن �من �لها ��بد ��قناع �إ:ى 1دف

  .ا&�مح�و�هداف�و�مكانات

�ا&حلية� ��ع�مية �الساحة �ع
ى �ا&رأة �قضايا �بمختلف �{هتمام ويتأتى

�والسياسية� �و{قتصادية �{جتماعية �مكان�1ا �إ:ى �بالنظر �والدولية و�قليمية
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�ومؤثر�5ي� �فاعل �بدور �ا&رأة �اضطلعت
ْ
�إذ �العصور �مختلف �5ي �متم�¶ة والدينية،

�مكثفا��-&اضي�ن5ي�العقدين�ا�–مختلف�شؤون�الحياة،�فيما�شهد�العالم� اهتماما

�بعنصر�التنمية�الشاملة �إياها �رابطا �ع
ى�مستوى�الوطن�العربي،�. بسائر�قضايا أما

�5ي� �تكافؤ�الفرص �وتأم�ن �الص�ي، �والتأم�ن ��مية، �مشاكل �تعاني �ا&رأة فمازالت

التعليم�والعمل،�فكث�8ا�من�هذه�القضايا�غابت�ع12ا�ا&عالجة�الجدية�والفاعلة�ع
ى�

�اتجاه�وسائل��  �وا&سؤولية �الفهم�و�حساس�العا:ي �هذا �ضوء �و5ي �العربية، ع�م

�فيه �محورية �نقطة �ا&رأة �قضية �تشكل opال� ��ساسية �وقضاياه �العربي، . ا&جتمع

�–وبالنظر�إ:ى�مجموع�ا&عطيات�وا&89رات�والوضعيات�السالفة�الذكر،�فقد�برزت�

ةحملة�إع�مية�لخدمة�قضايا�ا&رأة�ع
ى�الساحة��ع�مية�العربية�و�س�مي�-مؤخرا

وال12وض�1yا�والرفع�من�مكان�1ا�5ي�ا&جتمع�،�وهذه�Åي�الحملة��و:ى�من�نوعها�ع
ى�

مستوى�العالم�العربي،�وال�opتش8vك�ف¨1ا�العديد�من�القنوات�والفضائيات��ع�مية�

�ا&س�1دف�وهو�ا&رأ �بتعدد�جمهورها �لك�89الحملة�وارتباطا �ونظرا �العربية�العربية، ة

�حيث� �أخرى، �جهة �من �للبث �ا&تاحة �الضخمة �ووسائلها �معد1Vا، �وتعدد �جهة من

� �برنامج �أن �و�حصائيات �الدراسات، �النموذج" أثبتت �" ا&رأة �لحملة " التلفزيوني

�متفرج�عربي�خ�ل�سنة�) 20( استقطب�أك�8cمن�عشرين�" �يادي�البيضاء مليونا

�سبع�ن)2( 2010 �ع
ى �بثه �والذي�تم �العامة�) 70(، �ع��89مانة �عربية �فضائية قناة

  .للبث�ا&ش8vك

�opال� ��ع�مية �الحم�ت �&ضمون �كدراسة �أعتمد �البث �هذا �فإن لذا

�وال8vبوي،� �والتنموي، �الثقا5ي، �ودورها �{جتماعية، �ا&سؤولية �ثناياها �5ي تحمل

5� �وتقنياته �وأساليبه، ��قناع، �و�دور �أهمية �ع
ى �بذلك �مركزة �كافة�و�جتما¤ي ي

  .مضام�ن�وأفكار�رسائلها

ومن�هنا�فإن�التساؤل�الرئيس�الذي�يحدد�إشكالية�الدراسة��: تساؤZت�الدراسة- 5

  : هو

إ:ى�أي�مدى�تعتمد�الحم�ت��ع�مية�5ي�توظيف��ساليب��قناعية�5ي� �

 مضامي12ا؟�

  :و�تتفرع�عن�هذا�السؤال�ث�ث�أسئلة�فرعية

ما�Åي�أك��8cستم�ت��قناعية�ال�opاعتمدت�عل¨1ا�حملة��يادي�البيضاء�� - 1

 5ي�برنامج�ا&رأة�النموذج؟�وبأي�تأث�8؟
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أين�تكمن��ساليب��قناعية�ا&رتبطة�بالشكل�وا&وضوع�5ي�برنامج�ا&رأة� - 2

 النموذج؟�و�&اذا�تم�تبن¨1ا؟�

  ا&رأة�النموذج؟�ما�Åي�القيم�ال�opتروج�لها�الحملة�من�خ�ل�برنامج� - 3

  :تسÊى�هذه�الدراسة�إ:ى�تحقيق��هداف�التالية:أهداف�الدراسة�- 6

معرفة�كيف�عالجت�الحم�ت��ع�مية�قضايا�ا&رأة،�وخاصة�وÅي� - 1

�نوعها �من �فريدة �تعت�89تجربة �إذ �الجمهور �عل¨1ا �يعتد �لم opال� ضخامة�(القضية

 ).الحملة�و�تنوع�قضاياها�و�تعدد�جمهورها

أهم��ساليب�{قناعية�ال�opاعتمدت�عل¨1ا�حملة�معرفة�وكشف� - 2

 .الذي�يعد�أول�برنامج�للحملة�–ا&رأة�النموذج��–�يادي�البيضاء�5ي�برنامجها�

  :مفاهيم�الدراسة - 7

  :تعريف�الحم�ت��ع�مية

��ع�مية �للحم�ت ��جرائي ��نشطة�:التعريف �العمليات،و �من �سلسلة Åي

مة،�ال�opتب1Áا�الفضائيات�العربية�كمؤسسات�أو�أفراد،��تصالية�ا&خططة،�وا&نظ

غرضهم�إيصال�سلسلة�من�الرسائل��ع�مية�تخدم�قضايا�معينة،�با�عتماد�ع
ى�

أساليب�إقناعية�مؤثرة�لجمهور�محدد�ع�89وسائل�إع�م�وإتصال�جماهرية�مختلفة�

�البيض ��يادي �حملة �5ي �وجسدت �زمنية، �ف8vة �خ�ل �معينة �أهداف �لتحقيق �–اء

  .لتناول�قضايا�ا&رأة�العربية�ا&ختلفة�–إع�م�من�أجل�ا&رأة�

  :مفهوم��قناع�- 8

�Preتتكون�من�مقطع�ن��Persuasionيقول�معجم�وبس�8vإن�كلمة�إقناع�:اصط�حا

أن�″بمع¼��يحث،�وÅي�كلمة�أصلها��تي¼�oتع¼Suadere��oوتع¼�oعاطفي�أو�انفصا:ي�

¹Öي�وا&ع¼��تجعل�شخصا�ما�يفعل�أو�يعتقد�5ي�
oء�من�خ�ل�الحث�العاطفي�أو�العق

″كما�يش��8إليه��صل�ال�تي¼�oينطوي�ع
ى�الحث�{نفعا:ي
والعاطفي�الشديد،�إذا��)3(

�ظروف�″هو� �5ي �ل£خرين �العقلية �النواÙي �لتأث�5�8ي �ومخطط �مقصود �اتصا:ي جهد

�بغرض�تعديل� �كل�الوسائل�ا&مكنة �له �{ختيار�وتستخدم �ف¨1ا �و�متاح معتقدا1xم

″قيمهم�أو�ميولهم
)4(.  

وÅي�مجموع�الجهود�و�ساليب��تصالية��قناعية�: التعريف��جرائي�ل�قناع - 9

�العقلية� �النواÙي �ع
ى �التأث�8 �بغرض �البيضاء ��يادي �حملة �عل¨1ا �تعتمد opال

�o¹ºأسا� �كجمهور �بالدرجة��و:ى �ا&رأة �وÅي �ا&س�1دف�بالحملة، �للجمهور والنفسية
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لجماه���8خرى�عامة�وهذا�قصد�تغي��8أفكارهم�واتجاها1xم�لخدمة�قضية�معينة�ول

انط�قا�من�ا&رجعية�القيمية�والثقافية�والنفسية�محددة�زمنيا،�وتعتمد�ع
ى�وسائل�

  .إع�مية�اتصالية�مختارة

إن�ا&نهج�ا&�ئم�لهذه�الدراسة�هو�ا&نهج�ا&سح�الوصفي�الجزئي�:منهج�الدراسة�-10

�مسح �البحث�أي �مجتمع �من �ممثلة �)5(.عينة �هذا �مجموعة�″ويعرف �بأنه ا&نهج

الظواهر�موضوع�البحث�من�العد�الحدي�من�ا&فردات�ا&كونة�&جتمع�البحث�ولف8vة�

�وا&علومات� �البيانات �من ��ساسية �القاعدة �تكوين �1yدف �للدراسة �كافية زمنية

�مجال�التخصص �5ي �هذ�)6(.″ا&طلوبة �استخدمت�الباحثة �الدراسة�وقد �5ي �ا&نهج ا

�الجمهور� �كافة �ا&س�1دفة �أك�89الظواهر��ع�مية �من �تعد �ا&دروسة �الظاهرة �ن

�كبث� �العربية، �الفضائية �القنوات �أغلب �5ي �تبث o°ف� �سابقا �ذكرنا �فكما العربي

�البيانات�وا&علومات�والحقائق�5ي� �جميع �1Vدف�إ:ى �أيضا �ا&نهج �و�ن�هذا مش8vك،

أنسب��ساليب�لعرض�هذه�ا&علومات�ع
ى�القراء�و�ا&ثلة�5ي�شكل�كمo،�لذلك�فهو�

�التوضيح� �وسائل �إستخدام �خ�ل �من �بخصائص�بحثية �ا&تم�¶ة �ساليب�الكمية

  .والتبي�ن�ا&تمثلة�5ي�الجداول�الكمية

استخدمت�الباحثة�تحليل�ا&حتوى�كأداة�: تحليل�ا&حتوى :أدوات�جمع�البيانات�-11

ات�قصد�الوصول�إ:ى�كشف�مضام�ن�البث�التلفزيوني�ا&رأة�من�أدوات�تحليل�البيان

". إع�م�واحد�من�أجل�ا&رأة" النموذج�باعتباره�أحد�مشاريع�حملة��يادي�البيضاء�

يعد�تحليل�ا&حتوى�من��جراءات�القليلة�ال�opوضعت�خصيصا�لدراسة�أثر�وسائل�

  )7( .يدان{تصال،�وÅي�من�ب�ن�التقنيات��ك�8cاستعما��5ي�هذا�ا&

 :و�تشمل�الفئات�التالية): كيف�قيل( فئات�الشكل� -12

  .فئة�الزمن �

  .بمفردها�-مذيعة�ال89نامج- فئة�لغة�الجسد� �

  .فئة�العناصر�التيبوغرافية �

  .فئة�القوالب��ع�مية �

  ).ماذا�قيل( فئات�ا*ضمون� �

  .فئة�سمات�ا&رأة�النموذج �

  .فئة�ا&واضيع�ا&طروحة �

  .فئة�{ستما�ت��قناعية �
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  .فئة��ساليب��قناعية�5ي�الرسالة��ع�مية �

  .فئة�قيم�الحملة �

  .فئة�سمات�مذيعة�ال89نامج �

  .فئة�سمات�الشخصيات�الفاعلة�5ي�ال89نامج �

  .وحدات�التحليل �

  .  وحدة�الزمن �

أما�فيما�يخص�العينة،�بعد�التعرف�ع
ى�مجتمع�:عينة�الدراسة -13

� �البيضاء ��يادي �حملة �برامج �5ي �وا&تمثل �ا&رأة�"البحث �أجل �من وقع�" إع�م

،�ونظرا�لصعوبات�عدم�حصولنا�ع
ى�حلقات�" برنامج�ا&رأة�النموذج" اختيارنا�ع
ى�

العينة�ال�opيختارها�الباحث�: " ال89نامج�كاملة�وقع�اختيارنا�ع
ى�عينة�القصدية�وÅي

�من� �الشبه �قريبة �تكون �بحيث ��ص
ي، �ا&جتمع �وحدات �ب�ن �مقصودا، اختيارا

 )8(.وتكون�صالحة�للعملا&جتمع،�

 :الدراسة�التحليلية - 14

 كيف�قيل؟: فئات�الشكل -1

  :يمثل�اللغات�ا*ستعملة��ي�برنامج�ا*رأة�النموذج) 01(جدول�رقم�

  )سا،�د،�ثا( الزمن�  فئة�اللغة

  سا�03: د��04: ثا��37  اللغة�العربية�الفص�ى

  د�20: ثا��30  لهجات�عامية

  سا�01: د��02: ثا��57  مزيج�فص�ى،�عامية

  ثا�24  لغات�أجنبية

  سا�4: د�28: ثا��08  ا&جموع�

  هذا�البحث: مصدر�الجدول 

ن�حظ�من�خ�ل�الجدول�أع�ه�أن�ا&دة�ال�opحازت�عل¨1ا�اللغة�العربية�

الفص�ى�Åي�ا&دة��طول�عن�الفئات��خرى،�وهذا�راجع�إ:ى�طبيعة�ال89نامج�ا&وجه�

لكل�الجمهور�العربي�من�الخليج�إ:ى�ا&حيط�ف°�oلغة�دقيقة�وحية�واللغة�الوطنية�

�غة�وبيان�صلة�الب�غة�5ي�{قناع�فقد�لكل�الدول�العربية،�أيضا�&ا�تحتويه�من�ب

� �بأ¾1ا �أف�طون �يكون�″عرفها �ولكي �بالكلمات �الناس �عقول �كسب �تس�1دف أداة
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{قناع�واضحا�وفعا��ومؤثرا���بد�من�استعمال�لغة�واضحة�ومفهومة�و5ي�الوقت�

  )9(.″نفسه�تشتمل�ع
ى�ألفاظ�بالغة�الد�لة

5ي�تعليق�البورتر1Vات�الخاص��استعملت�اللغة�العربية�الفص�ى�&دة�أطول 

�من� �عالية �درجة �ع
ى �كانوا �الذين �ال89نامج �ضيوف �واستعمالها �النماذج، بالنساء

  .التعليم�وبعض�النساء�النماذج�أيضا

�اللغة� �كو¾1ا �للعامية �أحيانا �تلجأ �ال89نامج �فمذيعة �للمزيج �بالنسبة أما

�النم �أو�لبعض�النساء �هذه، �مثل �إع�مية �برامج �5ي �يفضلن��ع�مية �اللواتي اذج

�يوظفون� �ال89نامج �ضيوف �فبعض ��جنبية �اللغات �أما �ا&حلية، �بلهجا1xن الك�م

�العامة� �السمات �إ:ى �مرده �وهذا �الك�م، �سياق �5ي ��جنبية �ا&صطلحات بعض

  .للمشارك�ن�5ي�ال89نامج�الذين�هم�أناس�بمستويات�مختلفة

  .الNQنامجيب~ن�فئة�حركات�جسم�مذيعة�) 02(جدول�رقم�

  %النسبة�  التكرار  فئة�لغة�جسد�ا&ذيعة

  % 33.25  146  الوقفة�ا&نتصبة

  % 28.01  123  اليدين�5ي�وضعية�برج

  % 18.22   80  إطباق�و�تشابك�راح�opاليدين

  % 15.48  68  راح�opاليدين�مفتوحتان

  %3.18  14  التأش��8با�صابع

  % 1.82  08  طأطأة�الرأس�إ:ى��مام�قلي�

  % 100  439  ا&جموع

  هذا�البحث: مصدر�الجدول 

فئة�حركات�جسم�مذيعة�ال89نامج�ومدى�تأث��8لغة�) 02(يوضح�الجدول�رقم�

،�%)  33.25(الجسد�5ي�العملية�{قناعية�نرى�أن�ا&رتبة��و:ى�كانت�للوقفة�ا&نتصبة�

� �بنسبة �ال89ج �وضعية �5ي �لليدين �كانت �الثانية �% ) 28.01(وا&رتبة �ا&رتبة�، �5ي وتل�1ا

،�ثم�راح�opاليدين�مفتوحتان�بنسبة�%) 18.22(الثالثة�إطباق�وتشابك�راح�opالبدين�

  %). 1.82(،�طأطأة�الرأس�إ:ى��مام�قلي��%) 3.18(،�التأش��8با�صابع�%) 15.48(

ن�حظ�من�خ�ل�الجدول�أع�ه�أن�الوقفة�ا&نتصبة�احتلت�ا&رتبة��و:ى�

جسم�ا&ذيعة،�وÅي�وقفة�يتوزع�ف¨1ا�وزن�الجسد�بالتساوي�ع
ى�5ي�مجموع�كل�حركات�

القدم�ن�ف°�oتعطي�انطباعا�بالثقة�والثبات،�وÅي�الحركة�ال�opكانت�عل¨1ا�ا&ذيعة�طيلة�

�الÅ�opي�من� �نوع�من�الجاذبية�أيضا �5ي�ال89نامج،�بحيث�تظفي�عل¨1ا �بمفردها تقديمها
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وقفه�{قنا¤ي،�أما�تفس��8اليدين�5ي�خصائص�القائم�با�تصال�وهو�ما�يزيد�من�قوة�م

وضعية�ال89ج�وأن�يكون��1yامان�مت�صقان�دليل�ع
ى�أن�ا&تكلم�واثق�مما�يقول�ولديه�

�جميع� �مع �التأقلم �ويستطيع �ومثقف، �وكريم، �عق�ني، �وأنه �ا&ناسبة، �الحلول جميع

ة،�أما�الظروف�وكلها�من�الخصائص�ال�opيجب�أن�يكون�عل¨1ا�مصدر�العملية�{قناعي

�أن� �وبما �والقلق ��حباط �ع
ى �تعب�8ا �تكون ��حيان �بعض �5ي �اليدين �وإطباق تشابك

ا&ذيعة�تحت�أضواء�تصويرية�فمن�الطبيÊي�أن�يكون�القلق�مرافقا�لها�أحيانا،�وتع�89

�ال89وفسور  �فيقول �الصدق�و�مان، �عن �مفتوحتان �اليدين opمؤلف��"سندون "  راح

�نسان�صادقا�5ي�حديثه،�ويعرف�أنه�يقول�الصدق�عندما�يكون�" كتاب�لغة�لجسد�

�الحديث �أثناء �أوتوماتيكية �بصورة �يديه opراح� �أن�"يبسط �ع
ى �الخ89اء �يتفق �كما ،

�بقوله�يبسط�كفيه�بشكل�تلقائي�أثناء�الحديث وأما�) 10(�نسان�الذي�يثق�بصحة�ما

�حلق �مدار�ثمانية �تكررت�ع
ى ��¾1ا �فقد�جاءت�قليلة ��خ�8ة ات�فقط�وتع¼��oيماءة

التحية�و{ح8vام�لجمهور،�إن��يماءات�و�شارات�ال�opتظهر�5ي�لغة�جسد�ا&ذيعة�ما�

Åي�إ��عبارة�عن�رسائل�تساهم�وتعزز�ا&وقف�{قنا¤ي�الذي�يلعبه�القائم�با�تصال�

  .5ي�برنامج�الحملة

  اء�اللقاءيب~ن�فئة�تعب~Nات�الوجه��ي�لغة�جسد�مذيعة�الNQنامج�أثن) 03(الجدول�رقم�

  %النسبة�  تكرار�  فئة�تعب�8ات�الوجه

  % 57.81  37  الزيادة�5ي�اتساع�حدقة�الع�ن�و�رفع�الحواجب�

  % 26.56  17  {بتسامة

  % 10.93  07  هبوط�الجفن��ع
ى،�رفع�الحواجب�وضمها�لبعضها: الحزن 

  % 04.68  03  تنويل�الحواجب�و�شدّ�الجفن: الغضب

  %00  0  وشدّ��نف�و�كمشه�لuع
ىتصغ��8العين�ن�: {شمã¶از�

  %00  0  رفع�الحواجب�وضمها�لبعض�رفع�الجفن�العلوي�: الخوف

  % 100  64  ا&جموع

  هذا�البحث: مصدر�الجدول 

� �رقم �الجدول �باللقطة�) 03(يوضح �صورت opال� �ا&ذيعة �وجه تعب�8ات

الزيادة�5ي�: ا&توسطة�القريبة�أثناء�عملية��لقاء�بمفردها�فكانت�بال8vتيب�التا:ي

،�%)26.56(،�{بتسامة�%) 57.81(اتساع�حدقة�الع�ن�ورفع�الحواجب�بنسبة�

� �لبغضها �وضمها �الحواجب �رفع ��ع
ى، �الجفن �تä¶يل�%) 10.93(هبوط ،

  %). 4.68(الحواجب�وشدّ�الجفن�
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�كانت� �الحواجب �ورفع �الع�ن �حدقة �اتساع �5ي �الزيادة �نسبة �أن ن�حظ

�ع
ى�مقارنة�بكل�بالنسب��خرى�وهذا�تفس�8ه�أن�مذيعة�ال89نامج�تقنع�جمهورها�بأن�

لد1Vا�الحلول�{يجابية�لكل�ا&شاكل�لتجعل�من�ا&شاهد�متتبعا�لها�وبكل�شغف،�و5ي�

�السياق�نذكر�أن� �هيس"هذا �درا�"اكهارد �أن�زيادة�رائد �الع�ن�توصل�إ:ى سات�حدقة

�وتصل� �مشكلة، �بحلّ �ا&رتبط o¼الذه� �بالنشاط �ايجابي �بشكل �تتعلق �الع�ن حدقة

�ق��¹åاتساع�عندما�يصل�الشخص�للحلّ،�وهذا�هو�بالضبط�ما�تريد�إظهاره�ا&ذيعة�

�8cأك� �تتضح �لكي �جدا �القريبة �ا&توسطة �اللقطة �5ي ��يماءة �تكرار�هذه �خ�ل من

  )11(.للمتلقي

�o°ف� �و{ستئناس �والفرح �ال8vحيب �عن �التعب��8الدائم o°ف� �{بتسامة أما

�لم� �بمفردها �تقديمها �أثناء �ا&ذيعة �لكن �ع�89التلفزيون، ��ع�مي �التقديم �من شرط

�هذه� �كل �إن �قضيته، �طرح �5ي �ال89نامج �جدية �ع
ى �دليل �وهذا �كث�8ا، �عل¨1ا تعتمد

الصدفة�فلغة�الجسد�عبارة�عن�عملية�الواعية��يماءات�لم�تكن�عابرة�أو�عن�طريق�

داخل��نسان،�وعندما�تستعملها�مذيعة�ال89نامج�1yذه�الطريقة�وهذا�الكم�فهذا�أك�89

دليل�ع
ى�أ¾1ا�مؤمنة�إيمانا�كام��بالفكر�الذي�جاءت�من�أجله�هذه�الحملة،�ف°�oأحد�

لية�{قناعية�وبالتا:ي�مظاهر�الو�ء�للقضية�ال�opينبçي�أن�يكون�عل¨1ا�ا&صدر�5ي�العم

  .ف°�oتريد�تعميمه�بكل�اللغات�ال�opتمتلكها�سواء�كانت�جسدية�أو�منطوقة

  يمثل�أنواع�ا*وسيقى�ا*ستعملة��ي�الNQنامج) 04(الجدول�رقم�

فئة�

  ا&وسيقى

ا&جموع�  موسيقى�هادئة  موسيقى�صاخبة

موسيقى�  الك
ي

  فقط

�مع� موسيقى

  تعليق

موسيقى�

  فقط

موسيقى�مع�

  تعليق

ثا،�:( الزمن

  )د،�سا

د،23ثا،25  د06ثا،�22  د27ثا،�58  د�14ثا،�25

  سا01

د،02ثا،20

  سا02

  هذا�البحث: مصدر�الجدول 

� �رقم �الجدول �ا&رأة�) 04(يوضح �برنامج �5ي �ا&ستعملة �ا&وسيقى أنواع

�مدة� �أطول �كانت �فقد �الصاخبة، �وا&وسيقى �الهادئة �ا&وسيقى �حيث �من النموذج

�مع �الهادئة �و�1(التعليق��للموسيقى �الصاخب)ثا�58سا �ا&وسيقى �أما �تعليق�، �بدون ة

�إ:ى� �6(،�مقارنة�مع�ا&وسيقى�الهادئة�فقط�ال�opكانت�مد1xا�)ثا25دو14(وصلت�مد1xا

  ).ثا�22دو
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�&ا� �وهذا �التعليق �مع �الهادئة �للموسيقى �كانت ��طول، �ا&دة �أن ن�حظ

�ال �أثبتت �فقد �واستما�ت، �مزايا �من �ا&وسيقى �أجريت�تمتلكه opال� ��خ�8ة دراسات

لتحديد�ع�قة��نسان�با&تعة�ا&وسيقية�أن�أساس�ا&تعة�ا&وسيقية�هو�مراكز�ا&خ،�

  .  )12(فا�نسان�ا&هيأ�لسماع�ا&وسيقى�يتأثر�1yا�أك�8cمن��نسان�الغ��8مهيأ

�متبوعة� �البورتر1Vات �5ي �النماذج �الشخصيات �ع
ى �التعليقات فكل

ا&وسيقى�الصاخبة�فقط�كانت�أغل1éا�تأتي�متبوعة�بشعار�الحملة�بموسيقى�هادئة،�أما�

�خ�ل� �من �والتذك��8بالرسالة �القوي �الجذب �من �يعت�89أيضا �وهذا �ال89نامج وعنوان

  .عملية�التكرار

  :يمثل�وسائل��يضاح��ي�الNQنامج) 05(جدول�رقم�

  %النسبة�  التكرار  فئة�وسائل��يضاح

  % 84.27  209  الصورة�الفتوغرافية

  % 14.11  35  شهادات�أكاديمية�و�شرفية

  % 1.61  04  جوائز�و�أوسمة

  % 100  248  ا&جموع

  هذا�البحث: مصدر�الجدول 

�فوتوغرافية� �صورة �وÅي �ال89نامج �كب�5�8ي �ظهرت�بشكل �الصور ن�حظ�أن

�الشخصيات،� �1yا �مرت opال� ��حداث �مختلف �الصور �هذه �توضح �النماذج، للنساء

o¼8ا�تعب�8ا�من�الكلمات،�فكما�يقول�ا&ثل�الصيcإن�صورة�واحدة�تساوي�" : فالصور�أك

�هو�"ألف�كلمة �بصور �ا&رفق �التعليق �يكون �ما �وعادة �بوجهات�نظر�، �الجمهور إقناع

�الواضح�)13(معينة �الدليل o°ف� �والشرفية، �الشهادات��كاديمية �ووظفت�الكث��8من ،

�كذلك� �وأيضا �عديدة �نجاحات �تع�89عن �حية �بنماذج �{قناعية �العملية �5ي والقوي

بالنسبة�لصور�الجوائز�ف°�oتقارن�مدى�حصول�ا&رأة�النموذج�ع
ى�هذه�الجوائز�عند�

  .أو�نجاح�مع�نتحقيق�فور�

  :يب~ن�فئة�وظيفة�ا*رأة�النموذج) 06(الجدول�رقم�

  %النسبة�  التكرار  فئة�الوظيفة  ت

  % 33.33  6  قطاع�أعمال�حرة  1

  % 22.22  4  قطاع�التوظيف�العمومي�  2

  %16.66  3  قطاع�ال8vبية�و�التعليم  3

  % 11.11  2  قطاع�التعليم�العا:ي  4
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  % 11.11  2  أعمال�حرة�يدوية  5

6  o¹º5.55  1  قطاع�السيا %  

  % 100  18  ا&جموع

� �رقم �الجدول �ال89نامج�) 06(يوضح �5ي �النموذج �للمرأة �الوظيفة فئة

�التا:ي �بال8vتيب �النسب �بنسبة�: فكانت ��و:ى �ا&رتبة �الحرة ��عمال �قطاع احتل

،�ثم�قطاع�%)22.22(،�قطاع�التوظيف�العمومي�5ي�ا&رتبة�الثانية�بنسبة�%)33.33(

،�%)11.11(،�ويل¨1ا�قطاع�التعليم�العا:ي�بنسبة�%)  16.66(والتعليم�بنسبة��ال8vبية

  %).5.55(،�و5ي��خ��8القطاع�السيا�o¹º%)11.11(وقطاع�حرف�يدوية�

فكما�ظهر�من�خ�ل�التحليل�الكم�oأن�قطاع��عمال�الحرة�حصل�ع
ى�

�ت �تريد �الحملة �أن �تفس�8ه �وهذا ��خرى، �بالقطاعات �مقارنة �نسبة بعي�1ا�أع
ى

لuنظمة�الطبقية،�أما�لبا²ي�القطاعات�فقد�كانت�متساوية�تقريبا�وÅي�كلها��عمال�

�القطاع�السيا�o¹ºفقد�كان�حاضر�بنسبة�ضئيلة،� �عدا ا&عتادة�للمرأة�العربية،�ما

�بعيدة�كل�البعد� �دليل�ع
ى�أن�فكرة�ال89نامج�جاءت��براز�نساء�نماذج�فع�، هذا

العليا،�فسلطت�الضوء�ع
ى�فئات�بسيطة،�وفاعلة،��عن�أصحاب�ا&راكز�وا&ناصب

  .ولها�بصمة�خاصة�5ي�ا&جتمع�الذي�تنتم�oإليه

� �رقم �ا*رأة�) 07(الجدول �برنامج ��ي �ا*طروحة �ا*واضيع �فئة يب~ن

  : النموذج

  %النسبة�  التكرار  فئة�ا&واضيع�ا&طروحة�5ي�ال89نامج  ت

  % 25.44  142  انجازات�ا&رأة�العربية�5ي�مجال�العمل  1

2  oالتعليم��o21.68  121  انجازات�ا&رأة�العربية�5ي�ا&جال�العلم %  

  %20.60  115  ا&رأة�العربية�و��سرة  3

  % 12.90  72  صورة�ا&رأة�5ي��ع�م  4

  % 10.21  57  انجازات�ا&رأة�العربية�5ي�ا&جال�{جتما¤ي  5

6  o¹º9.13  51  انجازات�ا&رأة�العربية�5ي�ا&جال�السيا %  

  % 100  558  ا&جموع

  هذا�البحث: مصدر�الجدول 

،�أن�فئة�ا&واضيع�ا&طروحة�5ي�عينة�الدراسة�)07(يوضح�الجدول�رقم�

انجازات�ا&رأة�العربية�5ي�مجال�العمل�جاءت�5ي�ا&رتبة��و:ى�: كانت�بال8vتيب�كالتا:ي

� �5ي%)25.44(بنسبة �العربية �كانت��نجازات�ا&رأة �الثانية �وا&رتبة ،��oا&جال�العلم
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� �بنسبة oبنسبة�%)21.68(والتعليم� �و�سرة �للمرأة �كانت �الثالثة �وا&رتبة ،

)20.60(%� �نسبة �وأما �أما�%) 12.90(، ��ع�م، �5ي �العربية �ا&رأة �لصورة كانت

� �نسب�1ا �بلغت �فقد �ا&جال�{جتما¤ي �5ي �العربية وأخ�8ا�%) 10.21(�نجازات�ا&رأة

  %).9.13(ا&جال�السيا�o¹ºكانت�بنسبة��انجازات�ا&رأة�العربية�5ي

ن�حظ�من�خ�ل�الجدول�أع�ه�أن�فئة�انجازات�ا&رأة�العربية�5ي�مجال�

�o¹º�8الفئات�تكرارا�5ي�عينة�الدراسة�وهذا�راجع�إ:ى�الهدف��ول��ساcي�أكÅالعمل�

لحملة��يادي�البيضاء�هو�مساهمة�و�مشاركة�ا&رأة�العربية�5ي�التنمية،�فقد�أكد�

قرير�برنامج��مم�ا&تحدة��نمائي�السنوي�حول�العالم،�أن�مشاركة�ا&رأة�العربية�ت

5ي�{قتصاد�Åي��ضعف�5ي�العالم�بأسره،�كما�أكد�تقرير�وضعه�فريق�من�الخ89اء�

و��)14("أن�¾1وض�ا&رأة�هو�شرط�ضروري�و�زم�لل12ضة�العربية،"  2005العرب�لسنة�

بالتا:ي�جاءت�الحملة�ب89نامج�ا&رأة�النموذج�لتشجيع�ودفع�ا&رأة�العربية�إ:ى�ميدان�

العمل�ودمجها�5ي�ا&نظومة�الحياتية،�وذلك�من�خ�ل�إبراز�نماذج�نسائية�ل�قتداء�

�oوالتعليم� oالعلم� �ا&جال �5ي �العربية �انجازات�ا&رأة �عن �أما �ا&جا�ت، �كل �5ي 1yن

بنسبة�جيدة�مقارنة�مع�بقية�الفئات��خرى،�وتفس��8ذلك��فتكرار�هذه�الفئة�كان

�العلم� �طلب �ع
ى �العربية �ا&رأة �ويحث �يشجع �البيضاء ��يادي �حملة �برنامج أن

وا&عرفة�وذلك�من�خ�ل�إبراز�نماذج�نسائية�ع
ى�درجة�عالية�من�التعلم،�باعتبار�

البيت�ومسؤولة�عن�أن�تعلم�ا&رأة�سيعود�ع
ى��سرة�بالخ���8سيما،�وأ¾1ا�محور�

�ستحسن�تربية� �فإ¾1ا �متعلمة �أو�الزوجة �كانت��م �فإذا تربية��طفال�وتقويمهم،

�فاعل�ن� �بحيث�يكونوا �وتقويمهم �أبنا1ëا �تربية �5ي �فاعلة �تكون��سرة �وهنا أو�دها

�السياق�البيت�الشعري�لشاعر�حافظ�إبراهيم �فنذكر�5ي�هذا �م�:لuمة�وا&جتمع،

1xا�أعددت�شعبا�طيب��عراقمدرسة�أذا�أعدد  .  

ويعد�هذا�أيضا�أحد�أهداف�ا&تمثلة�5ي�دور��ع�م�5ي�تطوير�أمومة�عالية�

�ا&ادية�. الثقافة �ا&رأة �حياة �أمور �تحس�ن �إ:ى �يؤدي �وا&عرفة �العلم �طلب �أن كما

�ا&رأة� �فئة �مع �متوازي �خط �ع
ى o°ف� �و�سرة �العربية �ا&رأة �فئة �أما والدنيوية،

لعلم،�فا&رأة�نصف�ا&جتمع�ف°�oاللبنة��ساسية�5ي�ا&جتمع�لذلك�أولت�العربية�وا

هذه�الفئة�نسبة���بأس�1yا�5ي�ال89نامج�وهذا�من�خ�ل�ترابط��سرة�وحب��بناء�

�ال89نامج� �النماذج�5ي �النساء �فجلّ و{هتمام�1yم�ومدى�تأثرهم�بنجاحات�أمها1xم،

،�وأيضا�ع�قة�)06أنظر�الجدول�رقم�( كنّا�أمهات�مv¶وجات،�حيث�بلغن�أع
ى�نسبة
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،�تشجع�وتحفز�ا&رأة�ا&رأة�بالرجل�سواء�كان�زوجا،�أبا،�أخا�فالع�قة�بي12م�تكاملية

ع
ى�تقديم��فضل�و�حسن،�فكث�8ا�ما�تكررت�فكرة�أن�الع�قة�ب�ن�ا&رأة�والرجل�

�فكا ��ع�م �5ي �ا&رأة �صورة �وأما �ودعم، �مساندة �وع�قة �تكاملية �من�ع�قة نت

�o¹ìطرحت�بشكل�ضئيل�مقارنة�بالفئات��و:ى�رغم�أنه�الهدف�الرئي�opا&واضيع�ال

للحملة،�لكن�فكرة�ال89نامج�ككل�تعت�89الصورة�الحقيقية�للمرأة�العربية�ال�opينبçي�

�الجدول� �فالنسبة�ال�opظهرت�5ي �الصعيد�{جتما¤ي �ع
ى �أما أن�تكون�5ي��ع�م،

�العرب �ا&رأة �عصور تمثل�مدى�قدرة �منذ �به �لها �مشهود �فهذا �العطاء �ع
ى و5ي�. ية

�با�نجازات� �مقارنة �قليلة o°ف� o¹ºالسيا� �ا&جال �5ي �العربية �ا&رأة �خ��8انجازات

�خرى،�وهذا�ما�يطرحه�الواقع�السيا�o¹ºالعربي،�رغم�تنامي�دور�ا&رأة�العربية�5ي�

ا��o¹ºزال�ضعيفا�مع�الحياة�{قتصادية�و{جتماعية�إ��أن�دورها�5ي�ا&جال�السي

  .أن�الدول�العربية�تشهد�تحول�ديمقراطي�5ي��ونة��خ�8ة

  :يب~ن��ستماZت�العاطفية�) 08(الجدول�رقم�

  %النسبة�  التكرار�  فئة�{ستما�ت�العاطفية  ت

  % 47.46  262  الشعارات�و�الرموز   1

  % 29.52  163  استخدام��ساليب�اللغوية  2

  % 23.00  127  �لفاظاستخدام�د��ت�  3

  % 100  552  ا&جموع

  هذا�البحث: مصدر�الجدول 

� �رقم �الجدول �5ي�) 08(يوضح �توظيفها �تم opال� �العاطفية {ستما�ت

�بنسبة� �والرموز �للشعارات �بال8vتيب ��و:ى �ا&رتبة �فجاءت �النموذج، �ا&رأة برنامج

)47.46(%� �بنسبة �اللغوية ��ساليب �استخدام �ثم ،)29.53(%� �ا&رتبة�، �5ي وتل�1ا

  %).23.00(الثالثة�استخدام�د��ت��لفاظ�ونسب�1ا�كانت�

ن�حظ�من�خ�ل�الجدول�أن�استخدام�الشعارات�والرموز�تكررت�بك8cة�

� �ال89نامج �عنوان �5ي �الشعارات �أغلب �وتمثلت �الدراسة، �مدار�عينة ا&رأة�(ع
ى

�أو�ظهوره) النموذج �ال89نامج �مذيعة �رددته �ما �كث�8ا �رمز�مرفق��والذي �شكل ع
ى

بشعار�الحملة�متبوع�بموسيقى�صاخبة�يدركها�ا&تلقي�كلما�سمعها،�ويظهر�بمقدار�

�للشعار�والرموز��6دقائق�أو�5كل� �التكرار�الدائم �وهذا ��قل، دقائق�مرت�ن�ع
ى

يعمل�ع
ى�تذك��8ا&تلقي�1yدف�ال89نامج�الذي�هو�عبارة�عن�هدف�الحملة،�وهذا�ما�
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pال� �الدراسات �أكدته �أجراها o"بتذك��8ا&تلقي��"بارتليت� �يقوم �التكرار�بتنويع أن

�ورغباته �احتياجاته �الوقت �نفس �ويث�5�8ي �الرسالة �من �استخدام�)15(.بالهدف أما

�الشخصيات� �مختلف �مع �وعرضها �الرسالة �تنوع �خ�ل �فمن �اللغوية �ساليب

ه�خاصة�5ي�الفاعلة�5ي�ال89نامج،�كان�استخدام�واضح�ل�ستعارة�والكناية�والتشبي

�أو�النساء� �ال89نامج �ضيوف �بعض �طرف �أو�من �بالبورتر1Vات �الخاص التعليقات

النماذج،�وتفس�8ه�أن�اللغة�وأسالي1éا�الب�غية�ت8vك�أثر�واضح�5ي�نفسية�ا&تلقي،�

وأما�بالنسبة�لد��ت��لفاظ،�وÅي�تلك��لفاظ�ال�opتكون�محملة�بمشاعر�معينة�

ونش��8إ:ى�أن�هذا�ما�. الخ....العطاء،�السعادة،�الفرح�التم�¶،�تحقيق�الذات،�: مثل�

إن�الخطيب�إذا�خاطب�العاطفة�" : ذهب�إليه�علماء�{جتماع�5ي�السابق�5ي�قولهم

و�ذلك�باعتبار�أن��نسان��)16("أر��¹îثمان�ن�5ي�ا&ائة�من�السامع�ن�وآثار�اهتمامهم

ستميل�الحماس،�والحب،�عاطفي�1Vتم�بالرسائل�ال�opيتم�صياغ�1ا�بمهارة،�وال�opت

  )17(.و{هتمام�بالذات،�وا&شاعر��خرى 

� �رقم �النموذج�) 09(جدول �ا*رأة �برنامج ��ي �العق�نية ��ستماZت �فئة يب~ن

  لحملة��يادي�البيضاء

  %النسبة�  التكرار�  فئة�{ستما�ت�العق�نية  ت

  % 80.30  420  {ستشهاد�با&علومات�و��حداث�الواقعية  1

  % 14.72  77  تقديم��رقام�و��حصاءات  2

  % 4.97  26  تفنيد�وجهة�النظر��خرى   3

  % 100  523  ا&جموع

  هذا�البحث: مصدر�الجدول 

� �رقم �الجدول �ا&رأة�) 09(يوضح �برنامج �5ي �توظيفها �تم opال� {ستما�ت�العق�نية

�التا:ي �بال8vتيب �ظهرت �: النموذج، �و�حداث �با&علومات �بنسبة�{ستشهاد الواقعية

�وكذلك�%)80.30( �العق�نية �{ستما�ت �فئات �5ي ��ط�ق �ع
ى �نسبة ��ع
ى �وÅي ،

��رقام� �تقديم �فئة �جاءت �الثانية �ا&رتبة �5ي �ثم �العاطفية، �{ستما�ت �لفئة بالنسبة

� �بنسبة �5ي�%) 14.72(و�حصاءات �وتل�1ا ��و:ى، �بالفئة �مقارنة �ضعيفة �نسبة وتعد

،�وÅي��قل�ع
ى��ط�ق�%)4.97(فئة�تفنيد�وجهة�النظر��خرى�بنسبة��ا&رتبة��خ�8ة

  .مقارنة�با�ستما�ت��خرى 
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ن�حظ�من�خ�ل�الجدول�أع�ه�أن�{ستما�ت�العق�نية�كانت�حاضرة�وبكل�قوة�5ي�

�ع
ى� �ركز �ال89نامج �أن �تفس�8ه �ما �وهذا �الواقعية �و�حداث �با&علومات {ستشهاد

�ا&ملوءة� الشخصيات�النموذجية�من�خ�ل�سرد�وذكر�تفاصيل�س�8�ّحيا1xن�الواقعية

ة�فئة�تقديم��رقام�و�حصاءات�فقد�اقتصرت�با�حداث�والحقائق�ا&تنوعة،�أما�نسب

�لبعض� �أو�{ستناد �التقارير�العا&ية �لبعض��حصائيات�من �ال89نامج �ذكر�مذيعة ع
ى

�الشخصيات� �pح� �أو �ال89نامج �للضيوف �بالنسبة �كذلك �وهذا �و�رقام، التواريخ

مج�ع
ى�{ستما�ت�إن�اعتماد�ال89نا. النموذجية،�أما�الفئة��خ�8ة�فلم�يعتمد�عل¨1ا�كث�8ا

العق�نية�فعادة�الجمهور�ا&ستقبل�يستجيب�جيدا�للمجاد�ت�ا&نطقية�ال�opتم�بناؤها�

أن�الخطابة�وا&نطق�يش8vكان�5ي�″وصياغ�1ا�بطريقة�جيدة،�وهذا�ما�ذهب�إليه�أرسطو�

  )18(.″طرق�التقرير�وال89هنة�والتنفيذ،�فا�قناع�الخطابي�عنده�يقوم�ع
ى�ا&نطق

 :يب~ن�فئة�استماZت�التخويف��ي�الNQنامج) 10(قم�الجدول�ر 
  %النسبة�  التكرار  فئة�استما�ت�التخويف  ت

  % 72.72  16  التحذير�و�التخويف  1

  % 27.27  06  ال�1ديد  2

  % 100  22  ا&جموع

  هذا�البحث: مصدر�الجدول 

استما�ت�التخويف�ال�opتم�توظيفها�5ي�برنامج�) 10(يوضح�الجدول�رقم�

� �ا&رأة �التحذير�والتخويف �فئة �نسبة �بلغت �حيث بمعدل�%) 72.72(النموذج

�) 16(تكرار� �ال�1ديد �وبلغت�نسبة �الدراسة، �مدار�حلقات�عينة %) 27.27(ع
ى

  .مرات) 06(بمعدل�تكرار�

�ع
ى� �كث�8ا �يعتمد �لم �ال89نامج �أن �الجدول �هذا �خ�ل �من ن�حظ

�ال �التكرارات �هذه �ظهرت �حيث �وال�1ديد �التخويف �التسع�استما�ت �ع
ى قليلة

حلقات�من�عينة�الدراسة�وأذكر�هنا�أن�تكرارها�كان�فقط�5ي�الحلقات�الخاصة�

�من� �نوع �التعليقات �بعض �5ي �أدخلت �بحيث �الفلسطينيات �النماذج بالنساء

�بعض�الشخصيات� �ترويه �بعض�ما �و5ي �الغاضب�ا&حتل، �والخوف�من الرهبة

. ت�ل�الصهيوني�للمنطقةالنماذج�ع
ى�ما�تعرضت�له�من�تعذيب�ع
ى�أيدي�{ح

�أو� �الصحية �ليس�التوعية �استمالة��ن�هدفه �هذه �ال89نامج�ع
ى �اعتماد وعدم

الوقاية�من�أخطار�مع�ن،�فطبيعة�موضوع�ال89نامج�Åي�ال�opتحدد�عملية�توظيف�

  .{ستما�ت
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يب~ن�فئة��ساليب��قناعية�ا*ستخدمة��ي�الرسائل�) 11(جدول�رقم�

 NQنامج�الحملة�ع�مية�الخاصة�ب:  

�5ي�  ت �ا&ستخدمة �{قناعية ��ساليب فئة

  الرسائل

  %النسبة�  التكرار

  % 71.49  301  تقديم�الرسالة��دلة�و�شواهد  1

�مقابل�  2 �ا&وضوع �من �واحد �الجانب عرض

  عرض�الجانب�ن�ا&ؤيد�و�ا&عارض

48  11.40 %  

  % 8.78  37  وضوح��هداف�مقابل�استنتاجها�ضمنيا  3

  % 8.31  35  الحجج�{قناعية�5ي�الرسالةترتيب�  4

  % 100  421  ا&جموع

  هذا�البحث: مصدر�الجدول 

ن�حظ�من�خ�ل�الجدول�أسلوب�تقديم�الرسالة��دلة�وشواهد�كانت�

كإدارة�ا&شاريع،�وإدارة�....السيدة�خولة�اقتحمت�ميادين��عمل�( :Åي��ع
ى،�مثل

،�وبقية�ترويه�كل�امرأة�نموذج�عن�مس�8ة�.)التعاونيات،�وأخ�8ا�5ي�مجال�ا&قاو�ت

�سابقا� �ذكرنا �أن�طبيعة�ال89نامج�كما �تفس�8ه �وهذا �من��دلة، �وغ�8ها نجاحها،

�أما� �الحقيقية �مصادرها �من �شواهد �كأدلة �وملموسة �واقعية �أدلة �ع
ى تعتمد

�ساليب��خرى�فقد�ظهرت�بنسب�ضئيلة�مقارنة�با�سلوب��ول،�فع
ى�سبيل�

وب�عرض�جانب�أو�عرض�الجنب�ن�ا&ؤيد�وا&عارض�فقد�استعملت�ا&ثال�فأسل

�ا&عارض� �الجانب�ن �عرض �أك�8cمن �ا&ؤيد �الجانب �للرسالة �تقديمها �5ي ا&ذيعة

أن�الرسائل�ال�opتقدم�"ب¨1ارت" و�"بيتنجهاوس" وا&ؤيد،�رغم�ما�أثبتته�دراسات�

� �جانبا �تقدم opالرسائل�ال� �من �أك�8cفاعلية �تكون �تغي��8الجانب�ن �5ي �بكل واحدا

�عاليا �تعليما �ا&تعلم�ن ��فراد �يبدو��)19(.″اتجاهات �كما �ال89نامج �مذيعة �أن
ّ
إ�

أما�عن�. كانت�مؤمنة�إيمانا�بكل�أفكار�الحملة�لذلك�لم�تتطرق�لعرض�الجانب�ن

أسلوب�وضوح��هداف�حيث�كانت�جل��هداف�تم�ذكرها�بوضوح،�فهنا�تش��8

�نذكر�أهداف�نتائج�الدراسات�السابقة�إ :ى�أن�{قناع�يكون�أك�8cفعالية�عندما

  .*الرسالة�أو�نتائجها�بوضوح

�ا&قدمات� �بداية �كان�ال8vتيب�5ي �فقد �الرسالة �5ي �الحجج�{قناعية أما

  .تدريجا�إ:ى�¾1اية�ال89نامج
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� �رقم �يب��ا�) 12(الجدول �ال�� �البيضاء ��يادي �حملة �قيم �فئة يب~ن

  :برنامج�ا*رأة�النموذج

  %النسبة�  التكرار  قيم�الحملة�فئة  ت

1  � �ذاتية �الذات،�(قيم �و�التم�¶�و�تحقيق �العمل �5ي النجاح

  )الخ...تحدي�الصعوبات

254  47.83  %  

  % 16.00  85  قيمة�غلبة�النظرة�العلمية  2

  % 10.73  57  )خ�8ية(قيم�اجتماعية�  3

  % 9.60  51  قيمة�قوة�الع�قات��سرية  4

  % 6.21  33  الصورة�النمطية�عن�ا&رأة�العربيةقيمة�الدعوة�إ:ى�تغي��8  5

  % 5.64  30  قيمة�ا&واطنة  6

  % 3.95  21  قيمة�ا&طالبة�با&ساواة�ب�ن�ا&رأة�و�الرجل  7

  % 100  531  ا&جموع

  هذا�البحث: مصدر�الجدول 

� �رقم �الجدول �من�) 12(يوضح �البيضاء ��يادي �حملة �لها �تروج opال� �القيم فئة

�ا&رأة �برنامج ��خ�ل �الذاتية �القيم �بلغت�نسبة �غلبة�%) 47.83(النموذج �قيمة �تل�1ا ،

،�قيمة�قوة�الع�قات�%) 10.73(،�القيم�{جتماعية�%) 16.00(النظرة�العلمية�بنسبة�

،�%)6.21(،�قيمة�الدعوة�إ:ى�تغي��8الصورة�النمطية�عن�ا&رأة�العربية�%) 9.60(�سرية�

  .ة�با&ساواة�ب�ن�الرجل�وا&رأة،�قيمة�ا&طالب%) 5.21(قيمة�ا&واطنة�

ن�حظ�أن�القيم�الذاتية�احتلت�ا&رتبة��و:ى�بنسبة�عالية�جدا�مقارنة�ببقية�

النسب��خرى�وتفس�8ه�أن�الحملة�جاءت�بفكر�التغي��8ولهذا�Åي�تركز�ع
ى�تغي��8فكر�

يقول��ا&رأة�عن�ذا1xا�ونفسها�أو�،�ونتيجة�ذلك�تتغ��8فكرة�ا&جتمع�ا&حيط�1yا�ع12ا،

نفَسهُم: (( الله�تعا:ى
َ
�بأ �مَا 8ُا ِ�ّ

َ
�يُغ � َّpَبِقَوم�ح� �8ُمَا َّ�

َ
�يُغ

َ
�الله�� �)20())إنَّ �يتم�عندما�، وهذا

تطمح�ا&رأة�إ:ى�تحقيق�ذا1xا�من�خ�ل�النجاح�5ي�عملها�والكفاح�من�أجل�الوصول�

جميع��إ:ى�أهدافها�فسوف�تثبت�و�تقنع�الجميع�بأن�لها�دور�متم�¶�5ي�الحياة،�رغم�أن

�النفسية� �{ضطرابات �من �جملة �تواجه �ا&رأة �أن �تؤكد �السيكولوجية الدراسات

نتيجة�خروجها�للعمل�لكن�يبقى�العمل�الخارôي�يساعدها�ع
ى�القيام�بدور�نشيط�

من�خ�ل�ا&ساهمة�5ي�تطوير�ا&جتمع،�و5ي�تطوير�شخصي�1ا�فبالعمل�تثبت�كفاء1xا�

  )21(.قة�بالنفسو�فعالي�1ا،�فالعمل�يمنحها�القوة�والث
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�قوة� �قيمة �الخ�8ية، �قيم �العلمية، �النظرة �غلبة �كقيمة ��خرى، �القيم أما

الع�قات��سرية�فكلها�قيم�مكملة�للقيمة��و:ى�فمن�الطبيÊي�أن�ا&رأة�الطموحة�

وال�opتسÊى�إ:ى�تحقيق�ذا1xا�ستكون�من�السباق�ن�5ي�طلب�العلم،�وصاحبة�العطاء�

  .وأن�تحيا�Åي�وأسر1xا�5ي�مستوى�راق�من�العيش�الدائم،�وا&حبة�ل£خرين،

� �بلغت ��ضعف �النسبة �فكانت �وا&رأة �الرجل �ب�ن �ا&ساواة �قيمة �3.95أما

� �بمعدل �الفئة ����21وتكررت�هذه �وتفس��8ذلك�أن�الحملة �الدراسة �عينة �5ي مرة

تحمل�أي�فكر�غربي�تحرري�وجاءت�هذه��فكار�القليلة�من�بعض�ضيوف�ال89نامج�

�وأن�كل�فقط�فأ �تكاملية �ب�ن�الرجل�وا&رأة �تؤمن�بأن�الع�قة فكار�رسائل�الحملة

م12م�له�دوره�5ي�الحياة،�وأن�معظم�النساء�النماذج�كانت�ع�ق�1ن�بالرجال�سواء�

�أزواجهن�أو�أبا1ëن�أو�إخوا¾1ن�وهذا�حسب��طر�الشرعية،�ف°�oع�قة�دعم� كانوا

 .ومساندة�و�تشجيع

  

  :فئة�السمات�الخاصة�بمذيعة�الNQنامجيب~ن�) 13(الجدول�رقم�

  نوعها�  فئة�السمات�الشخصية  ت

  أن��õ  نوع�الجنس  1

2  oا&ستوى�التعليم  � �النفس �علم ��ع�م�+  ليسانس �5ي دراسات

oكاديم�  

  سف�8ة��يادي�البيضاء  لقب�الشهرة  3

  هذا�البحث: مصدر�الجدول 

أهم�السمات�الشخصية�&ذيعة�ال89نامج�و�ال�op) 13(يوضح�الجدول�رقم�

�تمتلك� �إذ �ال89نامج�امرأة �هو�معروف�فمقدمة تعد�كمصدر�للعملية�{قناعية�كما

�فمن� �ا&رأة �قضايا �يعالج �ال89نامج �دام �وما �الرجل �أك�8cمن �اقنا¤ي �أسلوب ا&رأة

�أك�89بالق �إحساس �تملك o°ف� �امرأة �تقدمه �أن �للمستوى�الطبيÊي �وبالنسبة ضية،

ولهذا�تخصص�م�¶ة�خاصة�لدارسيه�فهم��)22("ليسانس�علم�النفس"التعليم�oلد1Vا�

�الواعية� �با&عرفة �يؤهلها �ما �وهذا �البشرية، �النفس �خفايا �بكل �علمية �دراية ع
ى

�إقناعهم� �ع
ى �العالية �القدرة �لد1Vا �فتكون �لجمهورها �والثقا5ي �{جتما¤ي بالنظام

�ظهر�مكتوبا� �فقد �الشهرة �لقب �عن �أما �خصائصهم، �ع
ى �جيدا �تتعرف عندما

مرات�5ي�كل�حلقة�وهذا�) 4(مرة�بمعدل�) 36(ل�عينة�الدراسة�بتكرارمنطوقا�خ�و 
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�الثقة،� �تش��8إ:ى �صفة �وÅي �ال89نامج �مذيعة �1yا �تتمتع opال� �ا&صداقية �ع
ى دليل

وا&كانة�{جتماعية،�والنفوذ�الروÙي�وÅي�كلها�تضفي�ع
ى�مصدر�العملية�{قناعية�

لوكه،�ول÷ضافة�كما�أ¾1ا�لقبت�نوع�من�السيطرة�ع
ى�الجمهور�5ي�إقناعه�بتعديل�س

�الحياة� �من�جامعة �فخرية �دكتوراه �مؤخرا �ومنحت�لها �العربية �ا&رأة �بسف�8ة أيضا

  )23(.الجديدة�من��مارات�العربية�ا&تحدة

�لد1Vا� o°أخرى�5ي�{قناع�ف� �برنامج�زاوية �مذيع �يمتلكها opال� وللجاذبية

�ي �pالجمال�ح� �الصارخات�5ي �ليست�من o°مم�¶�ف� �لشكلها�حضور نجذب�ا&شاهد

�ونفس�الوقت�بخفة� �والرزانة �بالهدوء �توÙي �العربية �فم�محها �ا&ضمون، متناسبا

  .الروح�ال���opتشعر�ا&تلقي�با&لل

  :النتائج�العامة�للدراسة

�تجيب� opالنتائج�ال� �إ:ى �توصلت�الباحثة �التحليلية، �الدراسة من�خ�ل

  :�شكاليةع
ى��سئلة�الفرعية�الÅ�opي�محور�

��يادي� - 1 �حملة �اعتمدت�عل¨1ا opال� تنوعت�{ستما�ت�{قناعية

البيضاء�5ي�برنامج�ا&رأة�النموذج�ب�ن�{ستما�ت�العق�نية�والعاطفية،�استما�ت�

�ظهورًا 8cو�ك� �الغالبة، �كانت �العاطفية �{ستما�ت �أن �غ�8 خاصة��التخويف،

�والرموز، �الشعارات ��سالاستمالة �د��ت�استخدام �استخدام �اللغوية، يب

8cلفاظ،�وهذا�يعود�كون�ال89نامج�موجه�إ:ى�ا&رأة�أك�. 

 . جاءت��ساليب�{قناعية�ا&رتبطة�بالشكل�أك�8cبروزا - 2

إن�استخدام�اللغة�العربية�الفص�ى�5ي�رسائل�ال89نامج�1yذا�الشكل�راجع� �

}� �الجانب �من �معاي��8خاصة �عدة �ع
ى �قائم �اختيار�اللغة �أن �للرسالة�إ:ى قنا¤ي

�للجماه��8 �الوطنية �اللغة �تكون �أن �الطبيÊي �فمن �اللهجات، �متنوع �لجمهور ا&وجه

 .العربية�Åي�الحاضرة

�Åي�مصادر�حقيقية�كنوع�من� � opال89نامج�وال� إن�تنوع�وسائل��يضاح�5ي

�الفوتوغرافية� �الصور �كانت �لذا �معينة، �أو�نجاحات �أعمال �ع
ى �الفعلية ال89هنة

 .بك8cة�5ي�ال89نامج�لuشخاص�حاضرة

للغة�الجسد�دور�كب�5�8ي�عملية�{قناع،�وخاصة�عند�القائم�با�تصال،� �

لذا�كانت�تعب�8ات�وجه�ا&ذيعة�وحركات�يد1Vا�عبارة�عن�مجموعة�رسائل�غ��8لفظية�
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�5ي� �الجسد �للغة �الدور �وهذا �الكث��8من��حيان، �5ي �اللفظية �الرسائل �تسبق opال

¼�oالقائم�با�تصال�لرسالة�ال�opيروج�لها�وهذا�ما�ظهر�{قناع�يعكس�عملة�مدى�تب

�عبارة�عن�رسالة�اقن �وإيماءا1xا أنظر�. اعية�غ��8لفظيةع
ى�مذيعة�ال89نامج�فحكا1xا

 ).04(الجدول�رقم

أما�بالنسبة�لuساليب�{قناعية�ا&رتبطة�با&وضوع�حسب�نتائج�الدراسة�كانت�

  :  كالتا:ي

� � �فقد�كان�أسلوب�تختلف��ساليب�{قناعية�5ي �وتتنوع، الرسالة��ع�مية،

�بجمع��دلة� �فهو��سلوب�الذي�يقوم ��دلة�وشواهد�هو��ك�8cبروزا �الرسالة تقديم

�يحكى�بالك�م�ويرى�بالع�ن�من�صور،� والشواهد�ب�ن�ما�هو�إحصائي�معدود�و�ب�ن�ما

�فعليه�نستطيع�القول�بأ �قد�تستدعيه�طبيعة�ال89نامج، �ما ن�مضام�ن�وأشكال،�وهذا

 .رسائل�برنامج�الحملة�كانت�نوعا�ما�عق�نية�بإسنادها�للواقع�كث�8ا

�سمات� � �وأيضا �النموذج، �للمرأة �الشخصية �السمات �ع
ى �ال89نامج اعتماد

الشخصية�&ذيعة�ال89نامج،�فتواجد�ا&رأة�1yذا�الكم�5ي�ال89نامج�و1yذه�السمات�كعنصر�

 .ال89نامجللجذب�والتشويق�يعكس�الدور�{قنا¤ي�بفكرة�

�فركزت� - 3 �ال89نامج، �من�خ�ل �الحملة �تروج�لها opال� تعددت�القيم

النجاح�5ي�العمل،�التم�¶،�تحقيق�الذات،�الطموح،�الص89،�(أك�8cع
ى�القيّم�الذاتية�

�ا&سئولية �تحمل �اجتماعية�)الخ....الشجاعة، �قيم �العلمية، �النظرة �غلبة �قيمة ،

ة�الدعوة�إ:ى�تغي��8الصورة�النمطية�عن�،�قيمة�قوة�الع�قات��سرية،�قيم)خ�8ية(

 . ا&رأة�العربية،�قيمة�ا&واطنة،�ولم�تعطي�اهتماما�لقيمة�ا&ساواة�ب�ن�ا&رأة�والرجل

 

  :الخاتمة

�نوع� �كب��8ع
ى �بشكل �تعتمد ��ساليب�{قناعية �توظيف �عملية إن

إع�م�" الوسيلة�ال�opتستعملها�فإذا�كانت�وسائلها�كما�5ي�حملة��يادي�البيضاء�

�ا&رأة �من�أجل ��"واحد �التواصل��–سمعية �مختلف�مواقع �كالتلفزيون، بصرية

��ن��هم� �الشكل، �أك�8cمن �ا&ضمون �ع
ى �ما �حد �إ:ى �تعتمد �فإ¾1ا {جتما¤ي،

�أن� �كما �للجذب، �عنصر �مجرد �الشكل �ويبقى �الرسالة، �مضمون �هو دائما
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�تنموية �قيمية �فكرية �رسائل �تحمل opال� ��ع�مية �نوع��الحم�ت �كان ومهما

  .جمهورها�ا&س�1دف�فإ¾1ا�تركز�5ي�تقديم�رسائلها�ع
ى�أدلة�واقعية

�مهتمة� �بأفكار�جديدة �قيما �تحمل ��ع�مية �الحملة �جاءت�هذه لذا

�5ي� �إيجابي �دور �لها �كإنسانة �مكان�1ا �للرفع �للمرأة، oوالقيم� �التنموي بالجانب

�بذلك �معبأة ��ع�م �وسائل �صور1xا �كما �وليس �وبرامجها��الحياة، صفحا1xا،

  .با&وضوعات�التقليدية�ال�opاعتادت�عل¨1ا�ا&رأة�نفسها،�واعتاد�عل¨1ا�ا&شاهد

  :قائمة�ا*صادر�وا*راجع
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 .189سامي�الشريف،�محمد�م�o،�مرجع�سابق،�ص� -12
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15- � �مكاوي، ��ع�محسن�عماد �للنشرنظريات �الدار�العربية �دار�نشر(,، �2009) بدون

 .105ص�

�ع
ي، -16 �إمام �سلوى �الحديدي، �سعيد �ا*جتمعم¼� �و �ا&صرية��ع�م ،الدار
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17- � �الهيئة�ا&صرية�وسائل��ع�م�و��تصال��قنا�يسه��8جاد،�عبد�العزيز�شرف، ،

 .130ص2005, للكتاب�

 .87م¼��سعيد�الحديدي،�سلوى�إمام�ع
ي،�مرجع�سابق،�ص� -18

 .11سورة�الرعد،��ية،� -19

20- � �سمية، �بوطوطن �إيمان، ��سرية"محامدية �والع�قات �العاملة تقى�ا*ل�،"ا*رأة

 .2013أفريل�/09/10أيام��الوط���الثاني�حول��تصال�و�جودة�الحياة��ي��سرة،

 bu.univ.ourgla.dz/production%20scientifique/national2013/04/pdf: الرابط -21
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